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Ulubione auta uzywane Polakdw.

- 81 proc. sprawdzonych przez ekspertow Motoraportera pojazdéw pochodzito z importu
- 35 proc. kupujacych wybiera auta 3 do 7 letnie
- 44 proc. przypadkow ekspert Motoraportera miat podstawy sadzic, ze licznik zostat cofniety

Na polskim rynku samochoddéw uzywanych niezmiennie krélujg marki niemieckie. Polacy szukajgcy auta
najczesciej wybierajg modele BMW, Opla lub Audi — wynika z najnowszego raportu przygotowanego przez
ekspertéw Motoraportera, ktorzy sprawdzili, jakie samochody kupujg na rynku wtérnym nasi rodacy.

Ponad 80 proc. sprzedawanych w Polsce samochodéw, ktére zostaty sprawdzone przez ekspertéow firmy
Motoraporter pochodzito z importu — wyjasnia Marcin Ostrowski, Prezes Zarzagdu spétki Motoraporter — Nie
zaskakuje mnie, ze najczesciej importujemy samochody zza naszej zachodniej granicy. W 2013 roku, az 37
proc. sprawdzanych przez nas samochodéw pochodzito wiasnie z tego kraju. Ta tendencja utrzymuje sie na
stalym poziomie. Ciekawostky jest natomiast, ze w ciggu ostatniego pétrocza odnotowalismy prawie
dwukrotny wzrost sprawdzanych samochoddw pochodzgcych ze Standw Zjednoczonych. W naszym raporcie
podsumowujgcym pierwsze poétrocze 2013 roku odsetek aut z USA wynosit 6 proc., obecnie znajduje sie na
poziomie 10 proc. — dodaje.
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Niezmiennie niemiecki — japonskie nieco mniej pozadane

Najbardziej poszukiwanymi modelami wsrdd aut uzywanych byto w 2013 roku BMW Seria 3. Na drugim
miejscu znalazt sie Opal Astra, a trzecie i czwarte miejsce zajeto odpowiednio Audi A6 i Ad. Pierwszg pigtke
zamyka Ford Mondeo.

Preferencje kupujgcych nieco sie zmienity w stosunku do pierwszego poétrocza 2013 roku. Wtedy wsrdod
klientéw Motoraportera dominowat Opel Astra i Corsa. BMW Serii 3 znajdowato sie dopiero na trzecim
miejscu. Honda Civic i Nissan Patrol zamykaty pierwszg pigtke najpopularniejszych modeli.

W kategorii popularnosci w ramach konkretnej marki bezkonkurencyjny okazat sie Jeep Grand Cherokee,
ktéry cieszyt sie zainteresowaniem wsréd 85 proc. poszukujgcych auta tej marki. Nieco nizej znalazty sie
Ford Mondeo i Mazda 6 z wynikiem na poziomie 50 proc.
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- Klienci Motoraportera najczesciej wybierajg nadwozie typu SUV. W zesztym roku az 35 proc. kupujacych
byto zainteresowanych takim autami — wyjasnia Marcin Ostrowski — SUV-y sg na naszym rynku stosunkowo
od niedawna, ale sukcesywnie podbijajg serca Polakéw. Do tej pory wséréd ofert samochoddéw uzywanych
pojawiaty sie modele relatywnie nowe, a co za tym idzie drogie. Teraz zaczyna sie to powoli zmieniaé.
Uzywane SUV-y majg coraz atrakcyjniejsze ceny, a co za tym idzie cieszg sie coraz wiekszg popularnoscig —
dodaje.

Najczeséciej wybierane rodzaje nadwozia
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Polacy upodobali sobie takze praktyczne i funkcjonalne nadwozie typu kombi. W 2013 roku 27 proc. wsréd
wszystkich klientow zamawiajgcych ustugi wykonania ogledzin/sprawdzenia samochodu w Motoraporterze
wybrato wtasnie ten model nadwozia. Na trzecim miejscu znalazto sie nadwozie typu Hatchback (18 proc.)
i sedan (15 proc.). Mniej praktyczne coupe i naszym klimacie cabrio cieszyty sie duzo mniejszym
zainteresowaniem.
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W srednim wieku i z silnikiem diesla

W 2013 roku poszukiwane byty modele w srednim wieku, mtodsze roczniki cieszyty sie nieco mniejszym
zainteresowaniem. Samochodami wyprodukowanymi pomiedzy 2001, a 2010 rokiem interesowato sie 68
proc. nabywcow, ktérzy zlecili sprawdzenie pojazdu ekspertom Motoraportera. Najwiekszym
zainteresowaniem cieszyty sie samochody 3-7 letnie. Wybierato je 35 proc. badanych. Mniej, bo 24 proc.
kierowcow decyduje sie na auta prawie nowe, wyprodukowane po 2011 roku. Samochody starsze niz 13 lat
cieszyly sie znikomym zainteresowaniem oscylujgcym na poziomie zaledwie 8 proc.

Najczesciej wybierane roczniki badanych przez
ekspertéw Motoraportera samochoddw:

1990 do 1995 5,00 proc.
1996 do 2000 3,00 proc.
2001 do 2005 33,00 proc.
2006 do 2010 35,00 proc.
2011 i wyzej 24,00 proc.

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych samochoddw, bo az 79 proc. miata przebieg powyzej 100 tys. km. Warto
pamietad, ze jest to przebieg deklarowany, poniewaz az w 44 proc. przypadkdédw ekspert Motoraportera
sprawdzajgcy samochdd przed zakupem na zlecenie potencjalnego kupujgcego miat podstawy sadzié,
ze licznik zostat cofniety przed sprzedazg. Pét roku temu odsetek ten wynosit 40 proc.

Najczesciej wybierane roczniki badanych przez
ekspertow Motoraportera samochodow:

0 do 50 tys. km 6,00 proc.
51 do 100 tys. km 15,00 proc.
101 do 150 tys. km 37,00 proc.
151 do 200 tys. km 35,00 proc.
wiecej niz 200 tys. km 7,00 proc.

- Pomimo niekorzystnych cen oleju napedowego samochody z silnikami diesla nadal cieszg sie minimalng
przewagg wsrdd osob zlecajgcych nam inspekcje samochodu. W 2013 roku ten rodzaj paliwa wybierato 60
proc. naszych klientéw — wyjasnia Marcin Ostrowski — Najwiekszg popularnoscig cieszyly sie modele
z silnikiem o pojemnosci nieprzekraczajgcej 2 litrdw. Ma to zwigzek z przepisami akcyzowymi
obowigzujgcymi w Polsce. Na samochody sprowadzane z terenu UE natozona jest akcyza, ktorej wysokos$¢
uzalezniona jest wtasnie od pojemnosci silnika. Jej wielkos¢ to 3,1 proc. od wartosci auta dla modeli
z silnikami o pojemnosci do dwéch litréw, dla wiekszych jednostek przewidziano stawke na poziomie 18,6
proc., co skutecznie zniecheca wiekszo$¢ nabywcéw — dodaje Ostrowski.

Preferencje klientéw odnosnie wyboru
pojemnosci silnika samochoddw uzywanych:

1000 do 2000 cm3 50,00 proc.
2100 cm3 -3000 cm3 35,00%
3100 cm3 - 4000 cm3 5,00%
4100 cm3 -5000 cm3 6,00%
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5100 cm3 - i wiecej 4,00%

Nieduze silniki cieszyty sie popularnoscia wsréd 50 proc. szukajgcych. Przy wiekszych pojemnosciach
popularnos$¢ znacznie spadata. Jednostki o pojemnosci 2,1 do 3,0 litra wybierato juz tylko 35 proc.
nabywcoéw, silniki powyzej trzech litréw pojemnosci cieszyly sie zainteresowanie wsrdéd zaledwie 15 proc.

Wiecej informacji znajdziecie Paristwo na www.motoraporter.com/pressroom

Infografika w dobrej rozdzielczosci znajduje sie tutaj: http://motoraporter.com/pressroom.html

Motoraporter Sp. z o0.0. to ogdlnopolska sie¢ ekspertéw samochodowych, posiadajgca okoto 200
ekspertow

w terenie ktorzy w ciggu od 24 do maksymalnie 48 godzin sg w stanie sprawdzi¢ samochdd oferowany
w sprzedazy w dowolnym miejscu Polski, sporzadzi¢ jego dokumentacje techniczng i drogg e-mailowg
dostarczy¢ kupujgcemu szczegdtowy raport z komentarzami. Pozwala to kazdemu w szybki sposéb uzyskac
informacje na temat stanu technicznego i wizualnego wybranego samochodu i podja¢ decyzje
o ewentualnym zakupie.

Poprzez przygotowanie Raportu w jednym z 3 dostepnych wersji (Standard, Live, Premium) Motoraporter
dostarcza potencjalnemu kupujgcemu wiarygodne informacje dotyczace kondycji najwazniejszych
elementéw stanu wizualnego i technicznego auta (przyktadowe raporty:
http://motoraporter.com/raport/4vion). Dzieki temu, bez straty czasu zwigzanego z koniecznoscig jezdzenia

po kraju, mozna sprawdzi¢ zgodnos$¢ faktycznego stanu auta z ogtoszeniem, nawet jesli samochdd jest
kilkaset kilometréw miejsca zamieszkania zleceniodawcy.

Korzystanie z ustug Motoraportera jest bardzo proste - wystarczy ztozy¢ zamoOwienie poprzez strone
www.motoraporter.com. Wybiera¢ wariant raportu, pozostawi¢ swoje dane kontaktowe i link do

wybranego ogtoszenia motoryzacyjnego w Internecie (lub telefon do sprzedajgcego), dokona¢ ptatnosci
przelewem lub kartg kredytowa. Nastepnie pracownicy Motoraportera kontaktujg sie z wtascicielem auta
lub wtascicielem komisu, w ktéorym oferowane jest auto a ekspert dokonuje ogledzin. Raport dostarczany
jest w ciggu 24 lub 48 godzin w zaleznosci od wybranej opcji. W przypadku raportu Live rozmowa klienta z
ekspertem nastepuje zawsze szybciej niz w ciggu 24 godzin, czesto nawet jest realizowana nawet w ciggu 2-
4h.

Motoraporter Sp. z o0.0. jest cztonkiem wspierajgcym Polskiego Zwigzku Motorowego oraz Polskiej Izby
Motoryzacji.

Kontakt dla mediow:

Marcin Koczyba, tel. 58 728 22 76,

e-mail: media@motoraporter.com

www.motoraporter.com | www.facebook.com/motoraporter
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